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Jako Fundacja EKON organizujecie Państwo konfe-
rencję dotyczącą gospodarki przyszłości. Skąd po-
mysł na jej zorganizowanie?
– W  Polsce przygoto-
wujemy się do wdroże-
nia gospodarki o obie-
gu zamkniętym tzw. 
„Circular Economy”– 
nowej strategii Unii 
Europejskiej, co będzie 
wiązało się ze zmia-
nami na wielu płasz-
czyznach. Na naszej 
konferencji temat ten 
zostanie omówiony 
przez wykładowców 
z  różnych dziedzin. 
Spotkanie to ma przy-
bliżyć przedsiębiorcy 
tematykę związaną z „Circular Economy” – pokazując, 
jak dostosować firmę do tego globalnego trendu, nie 
tylko zachowując, ale i zwiększając jej konkurencyjność. 
Planujemy, aby konferencja nie tylko dawała możliwość 
poszerzania swojej wiedzy, ale też stała się miejscem wy-
miany już istniejących doświadczeń w  zakresie aspek-
tów „Circular Economy” i stanowiła platformę budowa-
nia relacji pomiędzy uczestnikami.

Jesteście Państwo współorganizatorem eko-kampa-
nii społecznej EKON. Na czym polega ta kampania? 
– W społeczeństwie istnieje duży problem z identyfika-
cją odpadów niebezpiecznych powsta-
jących w  gospodarstwach domowych 
oraz ze zrozumieniem, jakim zagroże-
niem dla zdrowia ludzi i środowiska jest 
nieprawidłowe postępowanie z  tymi 
odpadami. W  wyniku tej niewiedzy 
odpady niebezpieczne często wyrzucane są wraz z  in-
nymi zmieszanymi odpadami komunalnymi, przez co 
powodują zanieczyszczanie innych odpadów, a w kon-
sekwencji zanieczyszczenie środowiska. Eko-kampania 
społeczna EKON ma na celu kształtowanie świadomo-
ści społeczeństwa w zakresie właściwego postępowania 

z  odpadami niebezpiecznymi pochodzącymi ze stru-
mienia odpadów komunalnych oraz budowanie stan-
dardów segregowania i zbierania tych odpadów. W jej 

ramach podjęliśmy 
szereg działań zmie-
rzających do realizacji 
postawionego celu 
poprzez rozpowszech-
nianie materiałów 
edukacyjnych w  po-
staci ulotek, plakatów, 
książeczek; organizację 
eko festynów; warsz-
tatów ekologicznych 
dla mieszkańców na 
terenie miast i  gmin, 
które przystąpiły do 
kampanii.

Misją Pańskiej firmy – Amber Eco sp. z  o.o. – jest 
budowanie postaw ekologicznych w  biznesie. Jakie 
działania pomagają Państwu w realizacji tej misji?
– W  realizacji tej misji pomagają przede wszystkim 
podjęte i  realizowane projekty i  przedsięwzięcia szko-
leniowo – edukacyjne takie jak: organizowane szkole-
nia z  zakresu ochrony środowiska, gospodarki odpa-
dami, opłaty produktowej dla przedsiębiorców, przy 
współpracy z jednostkami samorządów terytorialnych, 
Izb Gospodarczych jak również własne pod marką 
Akademii Ekologii czy Akademii Waste Management; 
zarządzanie Porozumieniem EKOPAK; wydawanie 

poradnika – „Nowe prawo odpa-
dowe oraz Gospodarka Odpadami 
w  Przedsiębiorstwie”; prowadzenie 
Projektu Certyfikowanego Odbioru 
Zwrotów Wydawniczych dla naj-
większych firm wydawniczych; wy-

kreowanie inkubatora przedsiębiorczości eko-talent.
pl; realizacja założeń Eko-Kampanii Społecznej EKON. 
Zapraszamy do współpracy przy budowie gospodarki 
o zrównoważonym rozwoju.
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